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 أنظمة الإعلام الدولي

 ةـــات غير الأمريكيــالشرك
 ة ــمقدم

  عند الحديث عن وسائل الإعلام الدولية تقفز إلى الذهن مباشرة بعض أنظمة الاتصال الدولي مثل شبكةCNN  

باعتبارها المؤسسات الإعلامية الأكبر والأهم في ساحة الإعلام الدولي ومع   BBCوشبكة   MTVوتليفزيون 

 .آخرين في الإعلام الدولي عبين رئيسيين بذلك إلا أن هناك وبشكل واضح لا التسليم

  تتعرض وبشكل مستمر لانتقادات تتعلق بقيامها بتصدير ثقافة هوليود في الجنس والعنف ورغم أن الولايات المتحدة

رتها على التليفزيون وشاشات السينما حول العالم فإن بعض الشركات الإعلامية الدولية الرئيسية المتعددة وسيط

 Newsوهي مؤسسة يابانية ونيوز كوربريشن     Sonyمثل سوني  نييكيرملأا ريغل ةكولممالوسائل 

Corporation  وفيفندي يونفرسال  ةيلارتسأ ةسسؤم يهوVivendi Universal   وهي مؤسسة فرنسية

وهي شركة فرنسية وتصدر  Matra Hachetteسة ألمانية ومارتا هاشيت وهي مؤس Bertelsmannوبرتلزمان 

 .  Car and Driverمجموعة من المجلات منها 

 الاستعمار الثقافي : لاوأ

إن الشركات الإعلامية الكبرى في العالم تنتمي إلى دول مختلفة وتعمل بلغات مختلفة ولها اهتمامات واستراتيجيات  •

 .مختلفة 

سوف نستمر في سياستنا )  :رئيس مؤسسة بيرتلزمان مقولة مثال على إحدى استراتيجيات  الشركات  •

الرامية إلى عولمة أنشطتنا وأعمالنا وبعد اتساع ممتلكاتنا في السوق الأمريكية فإننا سوف نركز في السنوات 

 ( القادمة على آسيا 

عاصرة من التسجيلات الموسيقية والمجلات والأفلام ومن إن هناك خلط دولي كبير في ملكية وسائل الإعلام الم •

 .المتوقع أن يزداد اتجاه وسائل الإعلام إلى العالمية والاتجاه نحو الاندماج 

جماهيرها وزيادة حصتها الرغبة في تحقيق الأرباح من خلال زيادة حجم حيد الذي يجمع هذه الشركات هو الأمر الو •

 .في السوق العالمي 

 .الاهتمام بالتأثيرات المحتملة لوسائل الإعلام سيطر على المجتمع الأكاديمي بعد الحرب العالمية الثانية إن  •

 .التأثير على الدول الأقل نموا هذا الاهتمام  في المقابل لم يلق   •
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لإعلام من أوائل الباحثين  الذين ركزوا بطريقة نظرية على بحث قضايا الملكية الدولية لوسائل اهربرت شيللر  •

 اهتمدختسا يتلا لئاسولا رلليش سردو نلاعلإا ريثأتو ملاعلإا لئاسو ةوقووتدفق المعلومات في اتجاه واحد 

 لود يف ةينطولا ةيملاعلإا تاعانصلا ىلع رمدم ريثأت اهل ناكو زكرملا لود يف ةمئاقلا ةيملاعلإا تاعانصلا

 يف يئامنيسلا ضرعلا رود تادئاع لثم ةيداصتقلاا دراوملا فزنتست تاعانصلا هذه تناك فيك حضوأو رافطلأا

 . دويلوهل ةيلاملا دةئفاال يققحتلم لعالاء حاأن يعمج يف ةيعانصلا ريغ لودلا

قبل وخلال  اهتورذ تغلب دقسيطرة الولايات المتحدة على وسائل الإعلام الدولية  نأ ىإلا هنة ارشلإا من دبلاو •

 . السبعينات 

مع بداية الثمانينات بدأ السوق الإعلامي الدولي التنافسي في التغير مع قيام الشركات غير الأمريكية ودخول و •

 . ي مجال الصناعات الثقافية الدولية الشركات الألمانية والفرنسية والكندية ف

ويعمل هذا السوق على تعظيم الأرباح من مختلف المراكز الدولية ولا يعطي اهتماما كبيرا للاعتبارات القومية أو  •

الإعلامية المنتشرة في العالم  للإمبراطورياتالانتقادات الأكاديمية إلا في حالة تأثيرها على الأهداف الاقتصادية 

 .واسع  على نطاق

 الشراكة بين الرياضة ووسائل الإعلام وملاحظات هامة : ايناث

جزئي أصبحت هذه الشراكة أمرا شائعا خاصة في أوروبا حيث تمتلك العديد من المجموعات الإذاعية بشكل كامل أو  •

  .كما تمتلك شركات وسائل الإعلام في الولايات المتحدة عدة فرق رياضية فرق كرة قدم أوروبية كبيرة 

 :من مصدر تدر الألعاب الأولمبية حاليا عائدات كبيرة من أكثر  •

 وسائل الإعلام  .1

اعتمادات مالية يتم رصدها لجزء من الخدمة التسويقية للمدن التي تستضيف هذه الألعاب والتي تنفق أموالا هائلة  .2

  :من خلال ولكنها تستردها 

 . عائدات السياحة .1

 . التليفزيون الدوليةالمبالغ الضخمة التي تدفعها شبكات  .2

 .الأموال التي تدفعها الشركات الكبرى لشراء حقوق التسويق  .3

 شركات وسائل الإعلام غير الأمريكيةملاحظات سريعة حول  : اثلاث

زيادة الأرباح للملاك وحملة الأسهم للشركات  : اههدفو دورا حقيقيا ومتزايدا في الإعلام الدوليتلعب هذه الشركات 

 الدولية

تعتمد بكثافة على المستهلكين الأجانب سواء كانوا في دول المركز أو المناطق الهامشية و تتمركز في دول المركز •

 أو شبه الهامشية
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استفادت هذه الشركات من التغيرات البنائية في تسعينات القرن الماضي والتي شجعت الخصخصة والحد من تدخل  •

 .الأقمار الصناعية وأنظمة الكايبل والانترنت بسرعة  الدولة في الوقت الذي تنتشر فيه تكنولوجيا

ذوي الدخول المرتفعة أحرار في الاختيار بين الكم الضخم من الكتب   نم نيكالمستهل نأ ىلإ ةراشلإا مهملا نمو •

 .والمجلات والأفلام والقنوات التليفزيونية ومواقع الانترنت والمنتجات الإعلامية الأخرى حول العالم 

  .كة التي تملك المنتج الذي يشاهدونه أو يستمعون إليه أو يقرءونه قد يهتمون بهوية الشرقليلون هم الذين  •

 VTM نويزفيلتو ىقيسوملا ةيلود اياضق : اعبار

هي المحرك  الرئيسي للاقتصاد العالمي بالنسبة  21ستصبح الصادرات الإعلامية والمعلوماتية في القرن ال  •

ب عليها لطلوانخفض االجوية هي الصناعة التصديرية والتشغيلية الأولى بعد أن كانت الصناعات للولايات المتحدة 

 ايملاع ةمسقم باكرلا تارئاط ةعانص تحبصأ امك الحرب الباردة حيث استقر الطلب على الطائرات العسكرية  بعد

 . ةيبورولأا صابريإ ةكرش نيبو ةيكيرملأا جنويب ةكرش نيب

 :وستكون النتيجة  •

إن الصناعة الثقافية الأمريكية التي تشمل الأفلام وبرامج التليفزيون والموسيقى وبرامج الكمبيوتر ستصبح الصناعة 

  .التصديرية والتشغيلية فيها 

  MTVتليفزيون  :من الأمثلة البارزة 

  .مليون منزلا في جميع أنحاء العالم  341ويصل إلى جمهور ضخم في دولة  111يمكن مشاهدة محطاته في أكثر من 

عندما دخلت مضامين  نكلوة بيجنلأا بوعشلا ىدل ادودحم اقلق ريثي ةيركسعلا الطائرات لثم علس داريتسا ناك دقل •

تجاه سيطرة المنتجات  وسائل الإعلام المحملة بقيم ثقافية واقتصادية ضمن المنتجات المستوردة تزايد العداء

ز خاصة الولايات المتحدة وأصبح واضحا أن الدول لا ترحب بعولمة وسائل الثقافية والقيم الاقتصادية لدول المرك

التي عبرت عن قلقها من سيطرة الصادرات الإعلامية كندا وفرنسا  عبرت عنه دول عديدة خاصة  الإعلام وهو ما

  .الأمريكية في العالم 

 

 ،،،تاينملأا صلاخ عم ىهتنا                                         


